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ЛИСИЧАНСЬКА МІСЬКА РАДА

П'ЯТОГО СКЛИКАННЯ

ВІСІМДЕСЯТ ТРЕТЯ СЕСІЯ

Р І Ш Е Н Н Я

28.01.2009 р.








№ 1319

м. Лисичанськ

Про затвердження Програми

розвитку споживчого ринку

м. Лисичанська на 2010 – 2012 р.р|.
Керуючись  Постановою |постановою| Кабінету Міністрів  України  від  24.06.2009р. 
№ 632 «Про| затвердження Програми розвитку внутрішньої торгівлі на період до 2012 р|.», ст.26 Закону України «Про місцеве самоврядування|самоуправління| в Україні», з метою подальшого|дальшого| розвитку і покращення|покращання| функціонування підприємств споживчого ринку міста Лисичанська, міська рада|порада|
В И Р І Ш И Л А|рішав|:

1. Затвердити  Програму розвитку споживчого ринку м. Лисичанська на 2010 – 2012 рр|. (додається).

2. Включити заходи щодо виконання Програми розвитку споживчого ринку міста, заплановані на 2010 рік до Програми  економічного та соціального розвитку міста Лисичанська на 2010 р|.

          3. Керівникам виконавчих органів міської ради|поради|, організацій та установ міста, відповідальним за виконання заходів Програми, щокварталу до 5-го числа місяця наступного|слідуючого| за звітним періодом, надавати до управління економіки інформацію про проведення заходів щодо забезпечення  виконання  Програми  розвитку  споживчого  ринку  міста  Лисичанська  на 2010 – 2012 рр.
         4. Контроль за виконанням даного|теперішнього| рішення|розв'язання| покласти на постійну комісію з питань промислової політики, підприємництва та житлово-комунального господарства. 

Секретар міської ради





С.Г.Баранник
	
	Затверджена

	
	рішенням міської ради

	
	28.01.2010 р. № 1319


 Програма розвитку 

 споживчого ринку м. Лисичанська  на 2010- 2012 рр.

1.Загальні положення

Програма розвитку споживчого ринку визначає перспективні напрямки та прогнозні параметри розвитку торговельної сфери та сфери побутових послуг міста.

Програма розроблена управлінням економіки Лисичанської міської ради відповідно до повноважень, наданих Законом України «Про місцеве самоврядування в Україні», іншими нормативними актами, які регулюють діяльність у сфері торгівлі та побутового обслуговування населення та фактичного стану цієї сфери. В основу програми покладені положення і вимоги Програми розвитку внутрішньої торгівлі на період до 2012року, затвердженої Постановою Кабінету Міністрів України від 24 червня 2009 року №632.

2. Мета програми

Метою Програми є об’єднання зусиль органів місцевого самоврядування, міських служб, суб’єктів господарської діяльності щодо реалізації заходів, спрямованих на покращення функціонування сфери торгівлі та побутового обслуговування та збільшення надходжень до бюджету від їх діяльності, насичення споживчого ринку міста товарами та послугами, створення на території міста сприятливих умов для здійснення купівлі-продажу товарів (послуг), розвитку підприємництва у сфері торгівлі та побутових послуг, забезпечення зайнятості населення, поступового переходу до сучасних форм здійснення торговельної діяльності.

3.Стан та сучасні тенденції розвитку сфери торгівлі,

ресторанного господарства та побутового

обслуговування населення у м. Лисичанську

Сфера споживчого ринку товарів та послуг є однією з основних складових внутрішнього ринку і невід’ємною частиною економічного комплексу міста, координуючою ланкою в системі міжгалузевих, регіональних та міжрегіональних зв’язків, механізмом задоволення соціальних потреб і недопущення соціальної напруженості у суспільстві.

         Станом на 01.01.2010р. мережа підприємств споживчого ринку налічує 933 об’єктів. З них 613 підприємств роздрібної торгівлі, у тому числі магазинів - 437 одиниць, з них магазини з продажу продовольчих товарів – 235 одиниць, з продажу непродовольчих товарів –198 одиниць, змішаного асортименту товарів – 4 одиниці, супермаркетів - 3 одиниці,  об’єктів оптової та оптово-роздрібної торгівлі - 9 одиниць, 176 об’єктів дрібно-роздрібної мережі, 109 закладів ресторанного господарства, у тому числі загальнодоступних  закладів - 68, з них:  ресторанів – 1, їдалень – 3,  кафе – 18,  закусочних 34 одиниці; 211 підприємств побутового обслуговування, у тому числі: перукарень – 64,  пралень – 1,  ательє та майстерень з ремонту одягу та взуття - 39.

       Упродовж останніх років у сфері споживчого ринку міста відбувалися позитивні зміни. Це відкриття  сучасних магазинів, кафе, підприємств побуту, які відповідають вимогам сьогодення, з високим рівнем обслуговування і якістю послуг, а саме торговельний комплекс “Морозко”, “Радість”, торгівельно-розважальний комплекс “Оленка”, аквапральня “Умка”, салон краси  “Єва” та інші. Продовжується формування торгової мережі провідних торгових компаній. Це перш за все крупні роздрібні мереживі центри: “Comfy”, ”Фокстрот”, “Простір”. 

         Діюча мережа підприємств здатна задовольнити платоспроможний попит населення у різноманітних товарах та послугах.

Показники забезпеченості населення міста підприємствами споживчого ринку зростають, наближаючись до нормативу, так у роздрібній торгівлі забезпеченість торговими площами на 1,0 тис. мешканців складає 371,8 кв.м. (норматив - 468 кв.м.), у ресторанному господарстві 27,0 посадкових місць у загальнодоступній мережі на 1,0 тис. мешканців (норматив - 28,0 посадкових місць).

 Незабезпеченість населення деякими групами товарів через стаціонарну мережу компенсується за рахунок продажу цих товарів на ринках міста.

Протягом 2009 року у зв’язку з економічною кризою відбувалось незначне розширення мережі підприємств торгівлі, ресторанного господарства, побутового обслуговування населення.

Так, за рахунок приватного капіталу у 2009 році було відкрито 18 підприємств торгівлі, 3 заклади ресторанного господарства, 4 об’єкта побутового обслуговування.

Відкриття великих магазинів та супермаркетів з широким асортиментом товарів та високою культурою обслуговування, гнучкою системою цін на товари підвищує якісну характеристику торговельної мережі міста і має тенденцію до подальшого розвитку. Прихід крупних інвестицій в торгівлю помітно відобразився на конкуренції, активізував  дії місцевих підприємців.

Суб’єктами підприємницької діяльності проводиться робота по реконструкції та впорядкуванню вже існуючих торгових підприємств.

Проводяться роботи по оформленню фасадної частини торгових об’єктів, благоустрою прилеглої території.

Росте мережа соціальних магазинів класу «економічний універсам», «Усе по 3», «Від 48 до 55». Набула розвиток мережа магазинів, розміщених на перших поверхах житлових будинків – магазини «крокової доступності».

Продовжує розвиватися сфера ресторанного господарства. 

Рівень пропозицій послуг на споживчому ринку підприємствами харчування можна охарактеризувати як цілком достатній. За типами підприємств основну частину складають їдальні, кафе та закусочні, їх частина в загальній кількості складає 88,0%. Домінують їдальні (44%), але більшість з них розташована на промислових підприємствах, в учбових закладах, у відкритій мережі їх практично немає, особливо турбує те, що не розвивається мережа у середнє спеціальних та вищих учбових закладах.

У ресторанному господарстві приоритетним напрямком став подальший розвиток мережі підприємств для усіх категорій населення, тобто загальнодоступних підприємств середньої місткості. Це кафе, закусочні, підприємства швидкого обслуговування. У той же час у місті дуже мало спеціалізованих закладів, практично немає дитячих кафе, молодіжних клубів.

Сфера побутового обслуговування у місті помітно доповнює індустрію сервісу і відноситься до розряду соціально значущих.

Забезпеченість населення міста підприємствами побуту на 10,0 тис. населення складає 17,1 одиниць. Населенню міста надається увесь спектр побутових послуг.

Однією з приоритетних задач  розвитку в побутовому обслуговуванні є забезпечення доступності послуг для різних верств населення.

Основними показниками, які характеризують роботу галузі є обсяги товарообігу та надходження до бюджету.

В цілому тенденція зростання обороту роздрібної торгівлі зумовлена купівельною спроможністю населення спостерігалась протягом останніх 5 років.

Індекс фізичного об’єму товарообігу у відсотках до попереднього року              в 2004 році становив 130,5%, 2005р.-127,5%, 2006р.-102,5%, 2007р.-120,3%, 2008р.-111,2%.

Проте на сьогодні темпи збільшення обороту роздрібної торгівлі у порівняних цінах уповільнились. Індекс фізичного обсягу роздрібного товарообороту за 9 місяців поточного року склав  лише 80,4% через зменшення споживчого попиту, зумовлене уповільненням зростання реальних доходів населення та підвищенням вартості товарів.

В умовах  загострення фінансової кризи особливо важливою є проблема зростання цін на споживчому ринку, в тому числі на соціально-значущі продовольчі товари.

Управлінням економіки протягом 2008-2009 років проводилася організаційна і координуюча робота, спрямована на забезпечення стабільної цінової ситуації на продовольчому ринку міста, щодо виконання доручень Кабінету Міністрів України. Проводиться моніторинг цін в підприємствах торгівлі та ринках на основні продовольчі товари, визначені облдержадміністрацією. Відстежується рівень застосування торговельних надбавок на основні продукти харчування, особливо на хліб.

З метою насичення споживчого ринку сільськогосподарською продукцією та товарами місцевих товаровиробників за сприятливими цінами було організовано та проведено 3 розширених сільськогосподарських ярмарків та 14 щотижневих ярмарків “вихідного дня”.

З метою більш повного задоволення потреб населення розроблена та затверджена дислокація додаткових торговельних майданчиків для торгівлі з автотранспорту в період масового надходження овочів та фруктів.

У звітному періоді здійснювався комплекс заходів, спрямованих на забезпечення додержання суб’єктами господарської діяльності вимог законодавства щодо якості та безпеки товарів, порядку заняття торговельною діяльністю та правил торговельного обслуговування населення. По факту виявлених порушень при продажу продовольчих товарів до порушників застосовувались передбачені діючим законодавством заходи впливу. Контролюючим органами складались протоколи про адміністративні правопорушення, призупинявся продаж неякісних товарів, тощо.

Незважаючи на позитивну динаміку розвитку на споживчому ринку міста існують і ряд проблемних питань.

Основною ланкою споживчого ринку є торгівля, яка відіграє головну роль у насичені міста споживчими товарами, тому однією з важливих складових функціонування споживчого   товарного ринку є формування ефективної інфраструктури, призначеної забезпечувати достатній рівень обслуговування населення, відповідно до його потреб.

Незважаючи на те, що роздрібна торгівля у місті в останні роки розвивається досить успішно в структурі роздрібної мережі переважають дрібні підприємства, середня площа торгового залу яких складає  65,3 кв.м., серйозні проблеми існують у розміщенні та функціонуванні дрібно - роздрібної мережі, роботі ринків.

У місті майже не розвинута оптова торгівля. Кількість підприємств оптової торгівлі не покриває потреби  в таких об’єктах. Всі вони представлені головним чином дрібнооптовою та оптово-роздрібною торгівлею.  

Торгові об’єкти у місті розташовані нерівномірно. Неврегульованість законодавчої бази призводить до того, що закриття діючих та відкриття нових об’єктів відбувається самостійно, без узгодження з органами місцевого самоврядування, тому не враховуються потреби громади у покращені торгового обслуговування віддалених районів міста, де мережа найменше розвинута.

У вирішенні цієї проблеми може допомогти мережа дрібно роздрібної торгівлі, як найбільш мобільна через зменшені капітальні витрати.

Разом з тим, існують проблеми, пов’язані і з функціонуванням дрібно - роздрібної мережі. Проблема полягає перш за все у тому, що розміщення цих об’єктів на території міста здійснюється без урахування того чинника, що за своєю суттю дрібно - роздрібна мережа повинна здійснювати допоміжну роль у торговому обслуговуванні населення, тобто розміщуватись у тих місцях, де відсутні стаціонарні об’єкти, а не в густонаселених районах, поблизу шкіл, ринків, і т.д.

Слід відзначити, що на сьогодні більшість об’єктів  не відповідає сучасним вимогам, підприємцями використовуються малі архітектурні форми, які на протязі багатьох років не ремонтувалися або пристосовані. У більшості кіосках порушується узгоджений з СЄС асортимент  товарів, санітарні правила, правила благоустрою та правила роботи дрібно - роздрібної торговельної мережі.

Зберігається стійка тенденція зменшення кількості юридичних осіб, що впроваджують діяльність у сфері торгівлі та послуг. Кількість об’єктів, які є власністю фізичних осіб –підприємців майже у 7 разів перевищує кількість об’єктів, які належать підприємствам - юридичним особам. Дана ситуація суттєво впливає на статистичні показники роздрібного товарообігу та результати галузі в цілому у зв’язку з тим, що фізичні особи - підприємці не звітують до органів статистики, тому система  показників статистичного спостереження потребує  вдосконалення на державному рівні.

Не зважаючи на динамічний розвиток стаціонарної торговельної мережі, ринкова торгівля не втратила своєї актуальності. Існування ринків зумовлено рядом причин, в першу чергу соціальних.

Сьогодні ринки - це робочі місця, джерело наповнення місцевого бюджету, а також можливість придбання товарів за цінами нижчими, чим у торговельній мережі.

Незважаючи на здійснення постійних заходів щодо удосконалення функціонування ринків у роботі ринків існують ряд недоліків та проблем.

Адміністраціями багатьох ринків не приділяється належної уваги щодо створення сприятливих умов для здійснення продажу товарів. Практично всі ринки не відповідають ветеринарно-санітарним вимогам, правилам пожежної  безпеки. Але одним з най болючих питань впродовж багатьох років залишається організація ринкової торгівлі у південній частині міста. На сьогодні місткість існуючого ринку не дозволяє розмістити усіх бажаючих, тому торгівля здійснюється стихійно майже у всіх кварталах мікрорайону.

На протязі багатьох років адміністрація ДП «Лисичанський ринок» не інвестувала кошти у розвиток матеріально-технічної бази  даного ринку, не створювала умов для цивілізованої торгівлі, внаслідок чого ринок функціонує, як стихійний.

В структурі місцевих податків та зборів ринковий збір, як джерело поповнення місцевого бюджету, займає ведуче місце. За  2009року питома вага ринкового збору в загальній сумі надходжень місцевих податків та зборів становить  63,0 %, або 762,4 тис. грн.

Зберігає актуальність проблема несанкціонованої торгівлі, яка традиційно розташувалася на прилеглих до ринку територіях, на центральних вулицях міста, особливо у період масового надходження овочів та фруктів. Дана ситуація пов’язана з відсутністю місць на ринках для розміщення багато вантажного транспорту.

 Тому стає очевидним необхідність розробки програми розвитку споживчого ринку на перспективу.

Програма базується на аналізі досягнутого рівня розвитку міста, ключових проблемах, визначає цілі та завдання на середньострокову перспективу та передбачає створення умов для всебічного розвитку споживчого ринку міста. 

3.Стратегічні цілі та пріоритети розвитку

Програма розвитку споживчого ринку у місті Лисичанську повинна забезпечити реалізацію наступних завдань:

· розвиток та якісне удосконалення торговельної сфери;

· розвиток стаціонарної торговельної мережі середніх та крупно-форматних підприємств (торговельних центрів, супермаркетів);

· активізація інвестиційної діяльності у сфері торгівлі, створення сучасних торговельних комплексів;

· зростання кількості оптових підприємств;

· впровадження нових технологій у сфері торгівлі, ефективних форм і методів обслуговування, підвищення конкурентно-спроможності торговельних підприємств;

· упорядкування та раціональне розміщення малих архітектурних форм;

· підвищення рівня культури  та покращення якості обслуговування населення;

· удосконалення функціонування ринкового господарства міста, створення належних умов для продажу сільськогосподарської продукції безпосередньо її виробниками;

· облаштування спеціальних майданчиків для продажу продукції з вантажного транспорту;

· ліквідація торгівлі у невстановлених місцях;

· упорядкування поза магазинної та сезонної торгівлі;
· проведення заходів щодо посилення контролю за дотриманням суб’єктами господарської діяльності вимог нормативних документів, що регулюють діяльність у сферах торгівлі та побутового обслуговування населення.
          4. Кількісні та якісні критерії ефективності виконання Програми

Виконання Програми дасть змогу забезпечити збільшення щороку роздрібного товарообігу на 5% .

- збільшення торговельної площі у цілому до 433,9кв.метрів на 1000 мешканців;

- додаткове працевлаштування та збільшення чисельності працівників у сфері торгівлі  до 300 чоловік.

Підвищення забезпеченості населення торговельними площами буде досягатися як за рахунок нового будівництва, так і пристосування приміщень житлового та не житлового фонду під магазини.

          Планується збільшення торговельної мережі на 27об’єктів, мережі закладів ресторанного господарства на 5 об’єктів, мережі побутових послуг на 10 об’єктів за рахунок відкриття нових підприємств. 

          Разом з тим, загальна чисельність об’єктів дрібно-роздрібної торговельної мережі скоротиться приблизно на 24 одиниць (  15,1   %).

Буде продовжене удосконалення діяльності існуючих ринків шляхом реконструкції та їх технічного переоснащення. Планується здійснити упорядкування ринкової торгівлі у південній частині міста з перетворенням діючого ринку у організований торговельний комплекс, зведений з сучасних легких споруд.

В доповнення до діючих ринків будуть створені та облаштовані додаткові торговельні майданчики з продажу сільськогосподарської продукції у різних мікрорайонах міста.

5. Джерела фінансування Програми

          Фінансування програми буде здійснюватися переважно з недержавних джерел:

· власних коштів фізичних осіб-підприємців та юридичних осіб;

· фінансових ресурсів місцевого бюджету для благоустрою майданчиків з реалізації сільськогосподарської продукції у період її масового надходження;

·  коштів інвесторів, фінансових ресурсів банків тощо.

6. Організація виконання Програми

Координація роботи з реалізації та моніторингу Програми проводиться управлінням економіки Лисичанської міської ради спільно з зацікавленими органами.

Виконання Програми забезпечується реалізацією системи заходів, що мають адресний характер і спрямовані на вирішення конкретних питань розвитку сфери торгівлі та побутового обслуговування у місті на період 2010-2012 роки.

Перелік заходів щодо реалізації програми (додається)

Заходи щороку будуть уточнюватися з урахуванням їх реалізації та пропозицій органів місцевого  самоврядування, зацікавлених організацій та підприємницьких структур щодо внесення змін і доповнень до Програми.


















Додаток до Програми

Заходи

щодо забезпечення Програми розвитку споживчого ринку м. Лисичанська на 2010-2012р.р.

	№ з/п
	Зміст заходів
	Термін виконання
	Виконавці
	Орієнтовані витрати (тис.грн.)
	Джерело фінансування
	Очікувані результати

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7

	I. З метою формування ефективної інфраструктури споживчого ринку міста,

призначеної забезпечувати достатній рівень обслуговування населення:



	1. 
	Продовжити роботу з розвитку споживчого ринку, розширення асортименту товарів та послуг за рахунок збільшення мережі підприємств торгівлі, ресторанного господарства та побуту. Сприяти відкриттю нових магазинів, супермаркетів та торгових центрів, закладів ресторанного господарства, побутового обслуговування за рахунок коштів приватного капіталу:

2010р.-13 од.

2011р.-14 од.

2012р.-15 од.
	2010-2012р.р.
	Управління економіки Лисичанської міської ради
	-
	кошти суб’єктів господарювання
	Забезпечення населення торговельними площами, підвищення рівня торговельного обслуговування, створення нових робочих місць, зростання обсягів товарообігу, збільшення надходжень до бюджету.

	2. 
	Активізувати спільно з контролюючими органами роботу з оптимізації кількості об’єктів дрібно-роздрібної мережі та місць її розміщення з урахуванням необхідності приведення розміщення даних об’єктів на території міста у відповідність вимогам діючого законодавства.

Скорочення мережі: 

2010р.- 10 од.

2011р.- 6 од.

2012р.- 8 од.
	-*-
	Відділи та управління Лисичанської міської ради, 

міська СЕС, 

ДПІ у м. Лисичанську, Лисичанський МВ УМВС України в Луганській області
	-
	-
	Поліпшення організації торговельного обслуговування, освоєння мало привабливих районів з низькою компактністю торговельної мережі, поліпшення зовнішнього вигляду міста.

	3. 
	Сприяти розширенню мережі торгівлі у мало привабливих районах міста з низькою компактністю торговельної мережі або там де її немає за рахунок надання пільг та інших заохочень
	-*-
	Відділи та управління Лисичанської міської ради
	-
	кошти суб’єктів господарювання
	Забезпечення населення торговельними площами, підвищення рівня торговельного обслуговування

	4. 
	Сприяти продовженню процесів формування сучасної інфраструктури галузей торгівлі і побутових послуг за рахунок інвестиційної діяльності


	-*-
	-*-
	-
	кошти інвесторів
	Розвиток матеріально - технічної бази торгівлі та розбудови її інфраструктури/

	5. 
	Сприяти створенню підприємств оптової торгівлі
	-*-
	Управління економіки Лисичанської міської ради
	-
	кошти суб’єктів господарювання
	Концентрація товарної маси, мінімізація комерційного ризику.

	II. З метою покращення функціонування ринкового господарства, насичення споживчого ринку сільськогосподарською

 продукцією, підтримання місцевого  товаровиробника



	     1.
	Сприяти реалізації власниками ринків комплексу заходів, спрямованих на зміцнення матеріально-технічної бази ринків, поступового перетворення їх у сучасні ринкові торговельно-сервісні комплекси відповідно вимог діючого законодавства
	2010-2012р.р.
	Управління економіки Лисичанської міської ради, суб’єкти господарської діяльності
	-
	кошти суб’єктів господарювання 
	Покращення торговельного обслуговування на ринках міста, збільшення надходжень до бюджету від діяльності ринків

	     2.
	Розробити проект та провести реконструкцію  ринку у південній частині міста у торговельний центр, у відповідність до вимог ветеринарно-санітарних правил ринків та з урахуванням особливостей інженерної мережі та загальної інфраструктури

· витрати на розробку проектної документації 

· витрати на реконструкцію та будівництво ринку


	2010-2012р.р.

2010р

2011р.

2011р.

2012р.
	Управління архітектури та містобудування Лисичанської міської ради, адміністрація комунального ринку

-*-

-*-
	100,0

1000,0

500,0

500,0
	Міський бюджет

  -*-

кошти суб’єктів господарювання
	-*-

-*-

	3.
	Розробити проект та провести реконструкцію площі навколо центрального ринку для збільшення кількості торгових місць

· витрати на розробку проектної документації 

· витрати на реконструкцію площі


	2010р.

2011р.


	Управління архітектури та містобудування Лисичанської міської ради, адміністрація комунального ринку
	50,0

300,0
	Міський бюджет

   -*-
	-*-

	4.
	Забезпечити створення додаткових майданчиків у різних мікрорайонах міста для організації сезонної торгівлі сільськогосподарською продукцією

· витрати на облаштування торговельних майданчиків

Розробити Порядок здійснення виїзної торгівлі на території міста Лисичанська


	2010р.

2011р.

2012р.

2010рік
	Управління архітектури та містобудування, УЖКГ

Управління економіки Лисичанської міської ради


	50,0

50,0

50,0

-
	Міський бюджет

-*-

     -
	Збільшення обсягів реалізації продукції місцевих товаровиробників, задоволення потреб населення у сільськогосподарській продукції

	5
	Здійснювати організаційні заходи щодо проведення ярмарків із залученням безпосередніх товаровиробників


	постійно
	Управління економіки Лисичанської міської ради
	-
	-
	-*-

	6. 
	Здійснювати контроль за дотриманням суб’єктами господарської діяльності Правил торгівлі на ринках та Положення про порядок стягнення і перерахування ринкового збору до місцевого бюджету
	постійно
	ДПІ у м. Лисичанську, управління та відділи Лисичанської міської ради, Лисичанський МВ УМВС України в Луганській області
	-
	-
	Забезпечення якості та безпеки продукції, збільшення надходжень до бюджету

	III. З метою удосконалення інформаційно-консультативного забезпечення суб’єктів господарювання:

	     1.
	Налагодження співпраці з суб’єктами господарської діяльності, лігами, союзами, профспілковими, громадськими організаціями з метою відпрацювання єдиного підходу щодо покращення функціонування сфери торгівлі (проведення конкурсів, семінарів, круглих столів, тощо).
	постійно
	Управління економіки Лисичанської міської ради
	-
	-
	Забезпечення ефективної підприємницької діяльності, вивчення проблем розвитку споживчого ринку і розроблення пропозиції щодо його удосконалення

	     2.
	Організувати проведення інформаційно-консультативних семінарів з організації проведення торговельної діяльності
	постійно
	-*-
	-
	-
	Вивчення нормативно-правової бази, узагальнення практики застосування законодавства у сфері торгівлі

	     3
	Сприяти участі суб’єктів господарювання у   конкурсах професійної майстерності на регіональних та обласному рівнях
	-*-
	-*-
	-
	-
	Підвищення професійної майстерності

	IY. З метою покращення якості торговельного обслуговування населення:



	    1.
	Забезпечити контроль за додержанням суб’єктами господарської діяльності законодавства у сфері торгівлі та побутового обслуговування населення
	постійно
	Управління та відділи Лисичанської міської ради, ДПІ у м. Лисичанську, Лисичанський МВ УМВС України в Луганській області, міська СЕС
	-
	-
	Поліпшення торговельного обслуговування, запобігання надходженню неякісної та небезпечної продукції, всілякого роду порушенням

	    2.
	Проводити спільні з правоохоронними органами заходи щодо ліквідації несанкціонованої торгівлі на території міста
	постійно
	Управління економіки Лисичанської міської ради, Лисичанський МВ УМВС України в Луганській області, УЖКГ
	-
	-
	-*-

	    3.
	Вжити заходів щодо впорядкування пересувної торгівлі на території міста
	2010 р.
	Управління економіки Лисичанської міської ради
	-
	-
	Упорядкування “вуличної торгівлі” відповідно до правил та вимог, щодо продажу товарів через пересувну та виносну торгівлю

	Y. З метою захисту малозабезпечених верств населення



	   1.
	Запобігання скороченню або ліквідації мережі закритих закладів ресторанного господарства низько цінової категорії на промпідприємствах, загальноосвітніх школах, соціально-важливих, але малоприбуткових і неконкурентноспроможних  видів торговельної діяльності
	постійно
	Управління економіки Лисичанської міської ради
	-
	-
	Забезпечення належної якості обслуговування пільгових категорій громадян

	   2.
	Надання пільг з податку на землю, оренду комунального майна під організацію фірмових магазинів місцевих товаровиробників та підприємствам, що обслуговують соціально незахищені групи населення
	постійно
	Управління власності, управління економіки Лисичанської міської ради
	-
	-
	Стимулювання розвитку фірмової мережі, реалізації товарів та послуг для пільгових категорій споживачів


Секретар  міської  ради 
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